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Met welk inspirerend initiatief overtuig je  
het bedrijfsleven om te investeren in het oplossen van de 

water en sanitatie problematiek? 
�
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Deadline:  28 februari 2010  
Prijzengeld : €5000,-  
 
 
Extra prijs:  
De kans om jouw concept op 25 maart te presenteren op het Wereldwaterdag event. 
� �



           ���� ��������������  
          

Introductie 
 
Wereldwijd heeft veertig procent van de wereldbevolking (2,5 miljard mensen) gebrek aan 
sanitaire voorzieningen, zoals een eenvoudig toilet. Daarnaast hebben bijna één miljard mensen 
geen toegang tot schoon drinkwater. De gezondheid, de waardigheid en de ontwikkeling van 
deze mensen komen hierdoor sterk in het geding. Dagelijks sterven meer dan 5000 kinderen aan 
diarree door gebrek aan goede sanitatie en hygiëne. Vrouwen en kinderen kunnen vaak niet 
werken of naar school omdat er geen toilet is, of omdat ze uren moeten lopen om schoon 
drinkwater te halen.  
 
Om extra aandacht te vragen voor het water en sanitatie probleem in ontwikkelinglanden heeft de 
VN in 1992, 21 maart uitgeroepen tot Wereldwaterdag . De VN zet mensen aan om elk jaar in de 
week van 21 maart een landelijk evenement te organiseren om aandacht te vragen voor de water 
en sanitatie problematiek 
 
Sinds 2007 organiseren Unicef, het Netherlands Water Partnership (NWP) en Aqua for All 
jaarlijks het Nederlandse Wereldwaterdag evenement om de water en sanitatie problematiek 
kenbaar te maken. Jaarlijks nemen honderden professionals uit de watersector deel en zijn 
ministers betrokken bij dit evenement. Dit evenement geeft een impuls aan innovatie en 
samenwerking in en met de Nederlandse water en sanitatie sector en heeft er voor gezorgd dat 
meer geld en middelen beschikbaar zijn gekomen voor water en sanitatie projecten in 
ontwikkelingslanden. 
 
Ook in 2010 wordt een Nederlandse manifestatie georganiseerd rondom Wereldwaterdag. Dit 
jaar werken Aqua for All, NWP WASH Secretariaat en Unicef samen met Wereld Waternet en het 
Ministerie van Verkeer en Waterstaat (zie organisatie beschrijvingen voor meer informatie). De 
bijeenkomst zal op 25 maart plaatsvinden in Amsterdam bij Wereld Waternet en zal in het teken 
staan van nieuwe vormen van internationale samenwerking (IS 2.0) voor water en sanitatie 
projecten in ontwikkelingslanden. We zoeken vernieuwing in allerlei aspecten; 
financieringsvormen, technieken, aanpakken, markten en partners om de water en sanitatie 
problematiek beter en sneller aan te pakken.  
 
In het avondprogramma willen we samen met studenten en Young professionals en 
vertegenwoordigers uit het bedrijfsleven brainstormen over hoe de private sector op een 
commerciële manier een grotere bijdrage kan leveren aan het oplossen van de water en sanitatie 
problematiek. Dit is een vraag waar de hele water en sanitatie sector mee worstelt en waar 
minister Koenders zich in zijn nieuwe ontwikkelingsbeleid mee bezig houdt. Deze Battle is 
daarom hier op gericht.   
 
Tijdens het avondprogramma zullen de drie beste 
inzendingen van deze Battle hun advies kunnen 
pitchen en zal de winnaar gekozen worden. Minister 
Koenders  is uitgenodigd om hierbij aanwezig te zijn 
en om deel te nemen in de jury.  
 
Aqua for All stelt het prijzengeld van de Battle 
beschikbaar. 
 
 
 
 
 
 
 

Bert Koenders (Martijn Beekman / de Volkskrant) 
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Aanleiding Battle 
 
Traditioneel is het leveren van water en sanitaire voorzieningen een zaak van de overheid. In 
ontwikkelingslanden is de overheid vaak, wegens meerdere redenen, niet in staat om voor zijn 
bevolking in deze voorzieningen te voorzien. De afgelopen 60 jaar hebben 
ontwikkelingsorganisaties veel projecten opgezet om de water en sanitatie situatie in 
ontwikkelingslanden te verbeteren. Ze hebben hierin ook vooruitgang geboekt, maar het 
probleem is nog lang niet opgelost.  
 
De Nederlandse overheid heeft zich, naar aanleiding van de doelstelling voor MDG-7, als doel 
gesteld om in 2015 als Nederland 50 miljoen mensen aan schoon drinkwater en sanitatie te 
helpen. Omdat de overheid dit niet alleen kan hebben zij via het WASH akkoord aan de hele 
Nederlandse maatschappij gevraagd om hun steun te betuigen door verschillende millennium 
akkoorden te ondertekenen om ze hierbij te ondersteunen (zie bijlage voor meer informatie).  
 
Minister Koenders heeft al meerdere malen aangekaart dat ontwikkelinghulp alleen het probleem 
in ontwikkelingslanden niet gaat oplossen. In zijn vernieuwingsagenda voor 
ontwikkelingssamenwerking (OS 2.0 genaamd) beschrijft hij een grotere rol voor het bedrijfsleven. 
Ontwikkelingsorganisaties moeten meer en beter samenwerken, moderniseren en effectiever 
worden door intensiever samen te werken en de banden met de private sector te vergroten. Zo 
heeft Koenders onlangs overeenkomsten gesloten met onder andere NUON en Philips over 
duurzame energie. (www.minbuza.nl) 
 
Met het huidige tempo zal de Nederlandse doelstelling voor water en vooral sanitatie zeer 
waarschijnlijk niet gehaald worden. We moeten daarom zoeken naar andere, nieuwe aanpakken, 
samen met nieuwe partijen om de doelen toch nog te kunnen halen. De private sector, kan hier 
een belangrijke rol in spelen om uiteindelijk te komen tot een duurzame oplossing waarbij de 
lokale bevolking zelf kan voorzien in het onderhoud en reparatie van water en sanitatie systemen. 
 
Het Ministerie van Buitenlandse Zaken en organisaties zoals het WASH Secretariaat van het 
NWP en Aqua for All zetten zich in om bedrijven meer te betrekken bij het oplossen van de water 
en sanitatie problematiek maar merken dat het erg moeilijk is om bedrijven hier voor te motiveren. 
In sommige gevallen leveren de Nederlandse bedrijven al een bijdrage aan het oplossen van de 
water en sanitatie problematiek (zie onderstaande voorbeelden). Maar dit gebeurt echter nog te 
weinig.  
 
Ondanks mogelijke belemmeringen biedt het investeren in de water en sanitatie problematiek in 
ontwikkelingslanden diverse kansen voor het bedrijfsleven. Ontwikkelingsgebieden vormen voor 
veel bedrijven een grote onontgonnen markt, waar first movers een toekomstige concurrentie 
positie kunnen verwerven. Daarnaast kan het investeren in de water en sanitatie problematiek 
nieuwe inzichten opleveren en een drive vormen voor technologische innovaties. Ook kan het 
investeren in ontwikkelingsproblematiek een positief effect op je bedrijfsimago teweeg brengen.  
 

 
http://www.friendsforpeople.org/water-sanitatie 



    
          

Hieronder een aantal inspirerende v
oplossen van het de water en sanitatie problematiek:
 
 

·  Hatenboer Water heeft een filter ontwikkeld waarmee je relatief 
goedkoop op grote schaal veilig drinkwater kan produceren. 
Behalve dat ze deze filter 
hebben ze in Kenia hiermee een waterfabriek opgezet. Deze 
fabriek, Dutch Water Limited zuivert vervuild putwater en 
verkoopt deze aan locale verkooppunten 

 
·  Unilever verkoopt zeep producten en wil me

ontwikkelingslanden. Om de verkoop te stimuleren sponsoren ze water 
en sanitatie projecten in ontwikkelingslanden. Als mensen water hebben 
om zich te wassen neemt de vraag naar zeep namelijk toe.

 
·  Shell werkt met locale werknemers

worden vaak ziek omdat de water en sanitatie 
zijn. Dit kost Shell geld. Shell investeert daarom in water en sanitatie 
projecten in de landen waar ze werken.

 
·  Friesland Campina verkoopt op grote 

in ontwikkelingslanden. Hiervoor is schoondrinkwater 
cruciaal. Ze ondersteunen daarom waterprojecten in o.a . 
Vietnam.  

 
·  TNT Post, heeft heel veel logistieke kennis en 

expertise. Sinds 2002 
Food Programme (WFP)
samenwerkingsprogramma Moving the 
World worden regelmatig TNT medewerkers 
ingezet, hetgeen TNT een aantrekkelijkere werkgever maakt. 
 

·  Coca Cola produceert en verkoopt zijn product op grote schaal in 
ontwikkelingslanden. Bij h
gebruikt. Coca Cola ligt nogal eens onder vuur omdat 
gebruikte water voor het productie proces
brengt. De afgelopen jaren is Coca Cola Rainwater Harvesting projecte
om de locale bevolking tegemoet te komen en om zijn imago te verbeteren. 

 
 
Wij zijn van mening dat er veel meer van dit soort initiatieven te bedenken (en te verwezenlijke
zijn, waarbij een bedrijf een commercieel voordeel 
van de water en sanitatie problematiek. In deze Battle dagen we jou uit om enkele, 
minder voor de handliggende, maar desalniettemin nieuwe inspirerende en innovatie initiatieven 
te bedenken.  
 
Het Nederlands Water Partnership (NWP) heeft het doel om de meest inspirerende 
aan te gaan bieden aan de desbetreffende bedrijven en hen te
daadwerkelijk te verwezenlijken.
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onder een aantal inspirerende voorbeelden waarbij de private sector investeert in 
oplossen van het de water en sanitatie problematiek: 

Hatenboer Water heeft een filter ontwikkeld waarmee je relatief 
goedkoop op grote schaal veilig drinkwater kan produceren. 
Behalve dat ze deze filter op de westerse markt verkopen 
hebben ze in Kenia hiermee een waterfabriek opgezet. Deze 
fabriek, Dutch Water Limited zuivert vervuild putwater en 

deze aan locale verkooppunten (http://www.dwlwater.com). 

Unilever verkoopt zeep producten en wil meer producten verkopen in 
ontwikkelingslanden. Om de verkoop te stimuleren sponsoren ze water 

projecten in ontwikkelingslanden. Als mensen water hebben 
om zich te wassen neemt de vraag naar zeep namelijk toe. 

Shell werkt met locale werknemers in ontwikkelingslanden. Deze mensen 
worden vaak ziek omdat de water en sanitatie omstandigheden slecht 

. Dit kost Shell geld. Shell investeert daarom in water en sanitatie 
projecten in de landen waar ze werken. 

Friesland Campina verkoopt op grote schaal melkpoeder 
in ontwikkelingslanden. Hiervoor is schoondrinkwater 
cruciaal. Ze ondersteunen daarom waterprojecten in o.a . 

      

Post, heeft heel veel logistieke kennis en 
2002 zijn ze partner van het World 

mme (WFP) geworden. In het 
samenwerkingsprogramma Moving the 

worden regelmatig TNT medewerkers 
hetgeen TNT een aantrekkelijkere werkgever maakt.  

Coca Cola produceert en verkoopt zijn product op grote schaal in 
ontwikkelingslanden. Bij het productieproces wordt veel water 

Coca Cola ligt nogal eens onder vuur omdat het door hun 
voor het productie proces de locale drinkwaterbehoefte in het geding

. De afgelopen jaren is Coca Cola Rainwater Harvesting projecte
om de locale bevolking tegemoet te komen en om zijn imago te verbeteren. 

ij zijn van mening dat er veel meer van dit soort initiatieven te bedenken (en te verwezenlijke
een commercieel voordeel kan behalen door te investeren in het oplossen 

water en sanitatie problematiek. In deze Battle dagen we jou uit om enkele, 
minder voor de handliggende, maar desalniettemin nieuwe inspirerende en innovatie initiatieven 

Het Nederlands Water Partnership (NWP) heeft het doel om de meest inspirerende 
bieden aan de desbetreffende bedrijven en hen te helpen deze initiatieven

daadwerkelijk te verwezenlijken. 
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investeert in het 

 

er producten verkopen in 
ontwikkelingslanden. Om de verkoop te stimuleren sponsoren ze water 

projecten in ontwikkelingslanden. Als mensen water hebben 

in ontwikkelingslanden. Deze mensen 
omstandigheden slecht 

. Dit kost Shell geld. Shell investeert daarom in water en sanitatie 

de locale drinkwaterbehoefte in het geding 
. De afgelopen jaren is Coca Cola Rainwater Harvesting projecten gaan stimuleren 

om de locale bevolking tegemoet te komen en om zijn imago te verbeteren.  

ij zijn van mening dat er veel meer van dit soort initiatieven te bedenken (en te verwezenlijken) 
door te investeren in het oplossen 

water en sanitatie problematiek. In deze Battle dagen we jou uit om enkele, wellicht 
minder voor de handliggende, maar desalniettemin nieuwe inspirerende en innovatie initiatieven 

Het Nederlands Water Partnership (NWP) heeft het doel om de meest inspirerende concepten 
helpen deze initiatieven 
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Met welk inspirerend initiatief overtuig je 
het bedrijfsleven om te investeren in het oplossen van de 

water en sanitatie problematiek? 
�

 
De Battle 
 
Bedenk een innovatief concept voor een specifiek commercieel Nederlands bedrijf dat 
momenteel nog niet investeert in de water en sanitatie problematiek. In jouw concept moet 
duidelijk worden hoe dit bedrijf op een commerciële manier voordeel kan behalen door een 
bijdrage te leveren aan het oplossen van de water en sanitatie problematiek en moet het bedrijf 
stimuleren om dit ook echt te gaan doen. Het bedrijf mag een groot beursgenoteerd bedrijf zijn, 
maar ook een kleinere organisatie en/of een samenwerkingsverband van organisaties. Het door 
jouw gekozen bedrijf hoeft niet in de water of sanitatie branche werkzaam te zijn. Het mag wel, 
maar wij kunnen ons voorstellen dat juist de link met bedrijven uit een andere branche (zoals in 
de eerder genoemde voorbeelden) erg interessant is. Maak een passend en concreet voorstel 
zodat het bij wijze van spreken direct kan worden voorgelegd aan de organisatie waar jij voor 
hebt gekozen.  
 
Houdt bij het bedenken van je concept rekening met de volgende randvoorwaarden: 
 

·  Water en sanitatie producten voor de westerse markt zijn niet één op één geschikt voor 
de markt in ontwikkelingslanden. De behoefte aan bepaalde producten en de bereidheid 
om hier voor te betalen zijn geheel anders. Een product moet afgestemd zijn op de 
koopkracht en technische mogelijkheden in een land. 

·  Bij de introductie van het product heb je te maken met een totaal andere culturele situatie 
(o.a. taal, religie, gewoontes). Veel producten hebben hier te weinig ervaring mee en 
houden hier onvoldoende rekening mee in hun strategie.  

·  Jouw concept hoeft niet per se een directe investering in de water en sanitatie markt te 
zijn. Het mag ook om een indirecte investering/bijdrage gaan, maar die uiteindelijk wel 
een duidelijk positief effect heeft op de water en sanitatie situatie in ontwikkelingslanden. 

·  Een puntsgewijze opsomming van de potentiële voordelen voor een bedrijf om een 
bijdrage te leveren is onvoldoende. Het moet een concept zijn waarmee de potentiële 
voordelen ook echt behaald/in de praktijk gebracht kunnen gaan worden. 

·  Het bedrijf moet door middel van jouw concept commercieel voordeel kunnen behalen 
door te investeren in een oplossing binnen de water en sanitatie problematiek (zie de 
voorbeelden in het onderdeel ‘aanleiding Battle’). Er moet dus een businesscase voor te 
maken zijn. Het beoogde voordeel kan ontstaan op financieel, technologisch, HR of 
imago gebied) 

·  Het door jouw bedachte concept moet specifiek gericht zijn op één of enkele bedrijven 
die tot nu toe nog niet investeren in de oplossing van water en sanitatie problematiek. 

·  Jouw concept moet nieuw, inspirerend en innovatief zijn. 
·  Het moet gaan om een duurzame oplossing, dus geen eenmalige weggeef 

actie/sponsoring. 
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Jouw concept 
 
Houd bij het uitwerken van je concept rekening met de volgende voorwaarden: 

·  Je concept mag maximaal 5 A4 beslaan. Wanneer je dit aantal overschrijdt, zullen er 
punten in mindering worden gebracht. 

·  Je concept bestaat uit één bestand (PDF). Het bestand is maximaal 10 MB groot. 
Grotere bestanden kunnen niet worden geüpload. 

·  Houd er rekening mee dat je concept wordt uitgeprint.  
·  LET OP! Om te voorkomen dat onderdelen van je conce pt wegvallen bij het printen 

van je concept, dien je je concept als PDF bestand te uploaden. Wanneer je geen 
PDF converter hebt, kun je via de volgende link een  gratis PDF converter 
downloaden:  http://download.cnet.com/PrimoPDF/3000-18497_4-
10264577.html?part=dl-10264577&subj=dl&tag=button 

·  Eventuele afbeeldingen en/of visualisaties om je idee te verduidelijken zijn welkom 
  (overigens niet verplicht) maar dienen in je concept verwerkt te worden. 
·  Het is niet toegestaan om persoonlijke gegevens zoals naam en studiegegevens in je 

concept te verwerken. Het concept wordt automatisch voorzien van een unieke code en 
een digitale tijdstempel. Concepten die wel persoonlijke gegevens bevatten, kunnen 
worden uitgesloten van het winnen van prijzengeld. 

 
In je concept vragen we je de volgende onderdeel verder uit te werken:   
 
Onderdeel 1 Omgevingsverkenning (max 1 A4) 

·  Ga opzoek naar bestaande inspirerende initiatieven van bedrijven welke een bijdrage 
leveren aan de water en sanitatie problematiek. Welke onverwachte maar inspirerende 
private initiatieven (wellicht van buitenlandse bedrijven) om een bijdrage te leveren aan 
de water en sanitatie problematiek in ontwikkelingslanden kan jij terug vinden op 
internet? Hoe hebben zij extra commercieel voordeel behaald?  

·  Mocht  je tijdens je onderzoek inspirerende initiatieven vinden van bedrijfsinvesteringen 
die gericht zijn op andere ontwikkelingsthema’s dan horen wij deze ook graag.  
 

Onderdeel 2 Jouw concept (max 3 A4) 
Bedenk een innovatief concept waarmee een specifiek (nog niet actief) Nederlands bedrijf 
gestimuleerd kan worden om daadwerkelijk te gaan participeren en investeren in het bedenken 
van oplossingen rondom de water en sanitatie problematiek. Het concept moet dus leiden tot een 
oplossing waarmee een specifiek bedrijf op een commerciële manier een grotere bijdrage kan en 
wil gaan leveren aan het oplossen van een van de problemen rondom de water en sanitatie 
problematiek in ontwikkelingslanden.  

·  Op welk bedrijf en/of samenwerking van bedrijven/publieke organisaties is jouw concept 
gebaseerd? 

·  Welk probleem gaat jouw voorstel oplossen? Is dit een duurzame oplossing? 
·  Wat is de business case? Welke commerciële voordelen kan het bedrijf behalen? 
·  Houd bij de uitwerking van je concept goed rekening met de voorwaarden die in het 

onderdeel ‘De Battle’ zijn beschreven.  
 
 
Onderdeel 3 Advies aan Minister Koenders 
Adviseer minister Koenders op welke wijze de regering een bijdrage zou kunnen leveren aan de 
slagingskans van jouw voorgestelde initiatief. Denk hierbij aan een innovatieve bijdrage en stel 
niet direct een financiële ondersteuning voor.  
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Beoordelingscriteria 
 
Wij zullen het concept op de volgende criteria beoordelen: 
 
1. Professionaliteit van het concept 
2. Innovatief / vernieuwend 
3. Verwachte resultaat (is het inspirerend genoeg om een bedrijf te overtuigen tot actie?) 
4. Haalbaar en realiseerbaar op korte termijn 
 
 
Voorwaarden, spelregels en Prijzengeld 
 

·  Je kunt uitsluitend via de website van Batte of Concepts aan deze Unicef Battle 
deelnemen.  

·  Dit doe je door je concept op de site van Battle of Concepts te uploaden.  
·  Om je concept te kunnen uploaden moet je eerst een ‘Battle account’ aanmaken.  
·  Je concept dient uiterlijk 28 februari 2010 te zijn ontvangen.  
·  Met de inzending van het concept ga je ermee akkoord dat het juridisch eigendom van je 

concept overgaat naar Unicef en NWP. Wanneer je hier niet mee akkoord gaat, is 
deelname aan deze Battle niet mogelijk.  

·  Je krijgt direct een bevestiging van Battle of Concepts als je concept succesvol is 
verzonden.  

·  De Battle is exclusief voor studenten (HBO en WO) en Young Professionals (HBO en 
WO) t/m 30 jaar.  

·  Je concept wordt anoniem doorgestuurd zodat kan worden uitgesloten dat de jury 
bepaalde deelnemers zou kunnen voortrekken.  

·  Het is niet toegestaan om persoonlijke gegevens zoals naam en studiegegevens in je 
concept te verwerken. Je concept wordt automatisch voorzien van een unieke code en 
een digitale tijd- stempel. Concepten die wel over persoonlijke gegevens beschikken 
kunnen worden uitgesloten voor het  winnen van prijzengeld.  

·  Het prijzengeld is in totaal 5.000 euro en wordt verdeeld volgens de 
standaardverdeelsleutel:  

o 1e prijs: 1.500 euro  
o 2e prijs: 750 euro  
o 3e prijs: 350 euro  
o nrs. 4 t/m 10 prijs: 200 euro  
o nrs. 11 t/m 20 prijs: 100 euro 

·  Er kan niet over de uitslag van deze Battle worden gecorrespondeerd.  
·  Deelnemers kunnen ook in groepjes meedoen. Er is een hoofddeelnemer aan wie het 

prijzengeld wordt uitgekeerd. De punten worden gelijkmatig verdeeld over de 
groepsleden.  

·  Medewerkers van Unicef, NWP, Aqua for all en Wereld Waternet zijn uitgesloten van 
deelname.  

·  De uitslag van de Battle zal uiterlijk vier weken na de uiterste inzenddatum bekend 
worden gemaakt.  

·  Het prijzengeld zal uiterlijk twee weken na de bekendmaking van de uitslag aan de 
winnaars worden uitgekeerd.  
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Bijlage 1: Achtergrond informatie 
 
Millennium Ontwikkelinsdoel-7 
In 2000 hebben 189 regeringsleiders de ‘Millennium Verklaring’ met daarin acht internationale 
ontwikkelingsdoelstellingen ondertekend. Eén van deze ontwikkelingsdoelstellingen is o.a. gericht 
op het verbeteren van de water en sanitatie problematiek, zodat in 2015 het aantal mensen 
zonder duurzame toegang tot schoon drinkwater en sanitaire voorzieningen zal worden 
gehalveerd (ten opzichte van 1990). Voor meer informatie hierover, zie 
www.milleniumakkoorden.nl  
 
Het WASH akkoord 
Naar aanleiding van de Millennium Ontwikkelingsdoelen voor water, sanitatie en hygiëne is in 
2007 binnen Nederland het WASH akkoord opgesteld. In dit akkoord hebben 7 ministeries en alle 
geledingen van de watersector (banken, kennisinstellingen, bedrijfsleven, NGO’s, 
waterleidingbedrijven, waterschappen, adviesbureaus en leveranciers/ aannemers en 
installateurs) binnen Nederland zich verbonden tot intensieve samenwerking om de doelen in 
2015 daadwerkelijk te  behalen. Na het ondertekenen van dit Akkoord zijn de verschillende 
geledingen van de watersector meer gaan samenwerken. Zo hebben waterschappen samen met 
ontwikkelingsorganisaties water en sanitatie projecten opgezet. En is er meer geld vrijgekomen 
bij Nederlandse drinkwaterbedrijven om projecten in ontwikkelingslanden op te zetten. In 
sommige gevallen zijn private bedrijven en banken zich ook meer gaan inzetten voor het 
oplossen van de water en sanitatieproblematiek, maar hun betrokkenheid bij het WASH Akkoord 
loopt achter bij die van de andere groepen uit de watersector. Zie 
http://www.millenniumakkoorden.nl/agreements/00045-water-sanitatie-en-hygiene-wash 
 
Internationale Samenwerking 2.0. 
Eind 2008 is de minister voor Ontwikkelingssamenwerking (Bert Koenders) begonnen met het 
moderniseren van het ontwikkelingsbeleid in Nederland onder de naam 
Ontwikkelingssamenwerking nieuwe stijl (OS 2.0) zoals vernoemd in zijn beleidsnotitie ‘Een zaak 
van iedereen’. Koenders staat voor effectieve armoedebestrijding in ontwikkelingslanden. 
Ontwikkelingsorganisaties moeten meer en beter samenwerken, moderniseren en effectiever 
worden door intensiever samen te werken en de banden met de private sector te vergroten. Zo 
heeft Koenders onlangs overeenkomsten gesloten met onder andere NUON en Philips over 
duurzame energie. Wil je meer lezen over de speech van Koenders en de beoogde 
moderniseringen in de ontwikkelingssamenwerking, zie 
http://www.minbuza.nl/nl/Actueel/Toespraken_bewindslieden/2008/11/Internationale_Samenwerki
ng_2_0  
 
 
 

 
  



    
          

Bijlage 2: Bedrijfspresentaties
 
UNICEF
water supplies and sanitation facilities in schools and communities, 
and to promote safe hygiene practices. We sponsor a wide range of 

activities and work with many partners, including families, 
minded organizations. In emergencies we provide urgent relief to communities and nations 
threatened by disrupted water supplies and disease. UNICEF works with government and other 
partners to create conditions for change 
and sustainability of all water, sanitation and hygiene (WASH) programs. All UNICEF WASH 
programs are designed to contribute to the Millennium Development Goal for water and sanitation: 
to halve, by 2015, the proportion of people without sustainable access to safe water and basic 
sanitation. More information about UNICEF you can find on 
 

 
Aqua for All
water- en sanitatieprojecten in 
bouwt partnerschappen
van de ander. Aqua for All voert geen eigen
met inhoudelijk advies, monitoring en cofinanciering. 

particulieren kunnen worden
ontwikkelingen, die de doelstelling
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Bijlage 2: Bedrijfspresentaties  

UNICEF works in more than 90 countries around the world to improve 
water supplies and sanitation facilities in schools and communities, 
and to promote safe hygiene practices. We sponsor a wide range of 

activities and work with many partners, including families, communities, governments and like
minded organizations. In emergencies we provide urgent relief to communities and nations 
threatened by disrupted water supplies and disease. UNICEF works with government and other 
partners to create conditions for change – or enabling environments – to ensure the effectiveness 
and sustainability of all water, sanitation and hygiene (WASH) programs. All UNICEF WASH 
programs are designed to contribute to the Millennium Development Goal for water and sanitation: 

015, the proportion of people without sustainable access to safe water and basic 
sanitation. More information about UNICEF you can find on www.unicef.org/wash/

Aqua for All  koppelt geld en expertise van de Nederlandse watersector aan 
en sanitatieprojecten in ontwikkelingslanden. Aqua for All 
partnerschappen waarin de expertise van de een aansluit bij de behoefte 

van de ander. Aqua for All voert geen eigen projecten uit, maar versterkt
met inhoudelijk advies, monitoring en cofinanciering. Donaties van bedrijven en 

particulieren kunnen worden verdubbeld. Daarnaast investeert Aqua for All in
doelstelling dichterbij brengen: meer mensen toegang geven tot veilig 

drinkwater en adequate sanitaire voorzieningen. Meer informatie over Aqua for All is beschikbaar 
www.aquaforall.nl 

Stichting Akvo  maakt internethulpmiddelen die het gemakkelijker maken 
om armoede te verminderen met water en sanitatie projecten. We helpen 
organisaties om op een gemakkelijke manier fondsen te werven, kennis te 
delen, en het verloop van projecten te laten zien. Om dit 

biedt Akvo drie verschillende hulpmiddelen aan: de Akvo Marktplaats, Akvo Really Simple 
de Akvopedia. Akvo heeft een sterke inbedding in de internationale water

sanitatiewereld, en heeft op dit moment meer dan honderd projecten en partners wereldwijd. 
Meer informatie over Akvo is beschikbaar via de website www.akvo.org.  

Stichting Wereld Waternet  is de zusterorganisatie van het 
publieke watercyclusbedrijf Waternet. Onze core business is het
versterken van lokale waterbedrijven, zodat deze op termijn zelf 
kunnen zorgen voor een betrouwbare watervoorziening. Wij zien 

het aangaan van langdurige samenwerkingsrelaties via zogenaamde ‘Water Operators’ 
Partnerships’ (WOPs) als dé methode om tot duurzame oplossingen te komen. Wereld Waternet 
wil de komende jaren de focus gaan leggen op het bereiken van de Millennium 
Ontwikkelingsdoelen op het Afrikaanse continent. Vanuit de driehoek Egypte, Marokko en Zuid
Afrika (landen die beschikken over goed functionerende waterbedrijven) kan de achterstand op 
de MDGs in Afrika worden ingelopen. Meer informatie over Wereld Waternet is beschikbaar via 

www.wereldwaternet.nl  

Het Water, Sanitatie en Hygiëne Secretariaat (WASH Secretariaat) 
van het Netherlands Water Partnership  ondersteunt alle partijen 
(zowel publiek als privaat) die water- en sanitatieprojecten willen 

opzetten in ontwikkelingslanden en stimuleert deze partijen om meer samen te werken waardoor 
ze meer kunnen bereiken. Het fungeert daarbij als schakel en makelaar tussen de betrokken 
partijen. Het WASH Secretariaat is opgericht naar aanleiding van het het WASH Akkoord van 30 
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juni 2007. In het WASH Akkoord
private partijen uit de watersector) zich tot intensieve samenwerking, afstemming, coördinatie en 
informatieontsluiting met als gezamenlijk doel een extra bijdrage tot het behalen van MDG7 voor 
water en sanitatie. Meer informatie over het WASH Secretariaat van het NWP is beschikbaar via 
de website www.nwp.nl/activiteiten/wash/

 

gezien. Het klimaat verandert. De zeespiegel stijgt, de bodem daalt, het regent vaker en harder 
en er komt meer smeltwater. Nederland is internationaal een koploper op het gebied van 
bescherming tegen de gevolgen van de klimaatverandering,
groeiende stormrisico's en de zeespiegelstijging. Meer informatie over het ministerie van Verkeer 
en waterstaat is beschikbaar op de website:
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WASH Akkoord verplichten de ondertekenaars (4 departementen en publiek en 
private partijen uit de watersector) zich tot intensieve samenwerking, afstemming, coördinatie en 

tieontsluiting met als gezamenlijk doel een extra bijdrage tot het behalen van MDG7 voor 
water en sanitatie. Meer informatie over het WASH Secretariaat van het NWP is beschikbaar via 

activiteiten/wash/ 

Het ministerie van Verkeer en Waterstaat
één van de dertien ministeries die samen de 
rijksoverheid vormen. Het ministerie bestaat uit de 
beleidsdirecties en stafdiensten en de 
agentschappen Rijkswaterstaat, Inspectie Verkeer 
en Waterstaat en KNMI. Water en veiligheid 
worden in de toekomst meer als een geheel 

gezien. Het klimaat verandert. De zeespiegel stijgt, de bodem daalt, het regent vaker en harder 
en er komt meer smeltwater. Nederland is internationaal een koploper op het gebied van 
bescherming tegen de gevolgen van de klimaatverandering, zoals hoogwater van de rivieren, 
groeiende stormrisico's en de zeespiegelstijging. Meer informatie over het ministerie van Verkeer 
en waterstaat is beschikbaar op de website: www.verkeerenwaterstaat.nl 

��������������  

verplichten de ondertekenaars (4 departementen en publiek en 
private partijen uit de watersector) zich tot intensieve samenwerking, afstemming, coördinatie en 

tieontsluiting met als gezamenlijk doel een extra bijdrage tot het behalen van MDG7 voor 
water en sanitatie. Meer informatie over het WASH Secretariaat van het NWP is beschikbaar via 

ministerie van Verkeer en Waterstaat  is 
één van de dertien ministeries die samen de 
rijksoverheid vormen. Het ministerie bestaat uit de 
beleidsdirecties en stafdiensten en de 
agentschappen Rijkswaterstaat, Inspectie Verkeer 
en Waterstaat en KNMI. Water en veiligheid 

r als een geheel 
gezien. Het klimaat verandert. De zeespiegel stijgt, de bodem daalt, het regent vaker en harder 
en er komt meer smeltwater. Nederland is internationaal een koploper op het gebied van 

zoals hoogwater van de rivieren, 
groeiende stormrisico's en de zeespiegelstijging. Meer informatie over het ministerie van Verkeer 


